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JOHDANTO

Tama markkinointistrategia toimii Lapland Startup Hubin yhteisenad muisti- ja ohjekirjana. Sen tarkoitus
ei ole tarjota sanatarkkaa késikirjoitusta viestintdan, vaan toimia suuntaviivana, ajattelun tukena ja
inspiraation lahteena. Strategia kokoaa yhteen hautomon viestinnan keskeiset periaatteet, esimerkit ja
kaytanndt, jotta kaikki toimijat ymmartavat, mita Hubista kannattaa viestia ja miten sen tarinaa voidaan
kertoa johdonmukaisesti eri kanavissa.

Strategia sisaltda konkreettisia esimerkkeja viestinnasta, ohjeita erilaisten kohderyhmien puhuttelevaan
tavoittamiseen seké kuvauksen siita, miten sidosryhmia ja ekosysteemin jasenia voidaan osallistaa
mukaan viestintaan. Keskeisena lahtokohtana on, etta Hub ei viesti yksin: startupit, korkeakoulut,
tutkimusyksikdt, asiantuntijat ja rahoittajat ovat kaikki osa yhteista tarinaa. Viestinndn painopisteet -
selkeys, yhdessa tekeminen, matalan kynnyksen lahestyttavyys, kokeilukulttuuri ja Lapin arktisen
erityisyyden korostaminen - toimivat tydkaluna siséaltdjen ideointiin ja viestinnan monipuolistamiseen.
Strategia sisaltda myos esimerkkeja markkinoinnin vuosikellosta, data-analytiikasta ja vaikuttavuuden
mittareista, jotka auttavat suunnittelemaan tekemista pitkajanteisesti, rytmittdmaan markkinointia eri
kohderyhmien tarpeiden mukaan, arvioimaan viestinnan vaikuttavuutta ja kehittadmaan sité jatkuvasti.

Strategia tuo selkeytta ja jatkuvuutta arkeen: se tekee nakyvéaksi, auttaa sailyttamaan
johdonmukaisuuden, tukee resurssien tehokasta kayttda ja ohjaa markkinointiviestinnan jatkuvassa
kehittdmisessa, jotta sen avulla saavutetaan Hubin viestinnélliset tavoitteet osana Lapin startup-
ekosysteemia.
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ARVOPERUSTAISET PAINOPISTEET

Lapland Startup Hubin kolme arvoperustaista painopistetta
ohjaavat ekosysteemin ja hubin toimintaa paatdksenteossa,
kaytannodn toiminnoissa, sekad yhteistyodssa.

Luottamukseen 3 Kokeilukulttuuri ja
perustuva yhteistyod skaalautuvat innovaatiot

Kestava vaikuttavuus

*  Ympéristd-, sosiaali- ja « Ekosysteemin jasenet jakavat * Kannustaminen ideoiden
talousvaikutukset avoimesti osaamistaan, testaamiseen, kokeiluista

-  Tukipaatdsten ja toimen- resurssejaan ja verkostojaan oppimiseen ja riskinottoon.
piteiden vastuullisuus « Avoin viestinté ja tiedottaminen ~ *  Kokeilu-ja pilotointi-

« Vihrean siirtyman tukeminen «  Yhteinen vastuu mahdollisuuksien luominen

*  Paikallisen hyvinvoinnin *  Yhteinen onnistuminen *  Onnistumisten ja
tukeminen epaonnistumisten jakaminen

avoimesti =2 Yhteinen oppiminen
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Lapland Startup Hub on startup-yritt
lahtopiste, joka ke staa yrittajiaan inno
ilunha Jritysideoiden kehittat
oiminnan rakentamisee

>N yhteisOlliseen jakamise
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ARVOLUPAUS - LAPLAND STARTUP HU

"Mahdollistamme kestavaa ka
innovaatioita ja ainutlaatuisuu
yrittajia, jotka haluavat muu

"Tuemme sinua jo

matkallasi ideasta
lifk



ARVOLUPAUS - YRITYSKEHITTAJA

Lapland Startup Hub tarjoaa startup-yrittdjyydesta kiinnostuneille turvallisen, tuetun |
asiantuntevan ymparistén oman lilkkeidean eteenpéainviemiseen kohti kestavaa, kan
skaalautuvaa liiketoimintaa. Tehtdvamme on varmistaa, etta jokainen tiimi ja idea I¢
kauttamme heidan tarpeisiinsa vastaavaa asiantuntijuutta, resursseja, tyokaluj
yrityskumppaneita ja verkostoja.

Keskeiset hyodyt yrityskehittajalle:

* Selked ja tuettu kehittamisen polku

* Sparraus, mentorointi ja asiantuntijuus
* Kontakti verkostoihin

* Testiymparistdt ja pilotointimahdollisuudet
* Turvallinen kokeilualusta — oppiminen ja vir

* Yhteisdn tuki: toiset kehittajat, yrittaja



ARVOLUPAUS - EKOSYSTEEMI

Lapland Startup Hub ottaa omistajuuden startup-toiminnan kehittamisen edistamisesta
alueella. Johdamme ja viemme toimintaa eteenpéain yhdessa ekosysteemin toimijoide

Tarjoamme yhteisen alustan, joka kokoaa alueen osaajat, organisaatiot ja innovaati
rakentamaan elinvoimaista startup-ekosysteemia ja tukemaan startup-kehittaji
kohti kannattavaa ja skaalautuvaa liiketoimintaa. Yhdessa vahvistamme Lapi
houkuttavuutta, luomme uusia liiketoimintamahdollisuuksia ja tuemme yh

Keskeiset hyodyt ekosysteemin jasenille:

* Alusta, joka johtaa startup-toiminnan kehitysta ja kokoaa
adarelle Lapin startup-toiminnan johdonmukaiseksi kehi

* Uusien yritysten synnyttaminen alueelle

* Mahdollisuus tukea alueen elinvoiman, seka ve
* Monipuolisemman Lappi-brandin luomine
* Uusien rahoitus- ja investointimahdolli

* Etusijan paikka uusiin innovaatioihi
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EKOSYSTEEMI

Rahoituskanavat

Sijoitusmahdollisuudet

Ensiasteen kosketuspinta
innovaatioihin ja kasvaviin
yrityksiin

Molemminpuolisen toiminnan
vahvistaminen, tapahtuma- ja
koulutusyhteistyo

Asiantuntijaverkostot,
mentorointi

Yrittajien johdonmukainen
ohjaaminen sopivien asiantuntijoiden,
koulutuksien ja rahoituksien piiriin.

ﬁ
Korkeakoulut,

Ammattioppilaitokset
Tutkimuslaitokset

Maakunta, Kunnat,
Kaupungit, Hyvinvointialue

Yksityiset rahoittajat
Julkiset rahoittajat
Viranomaiset

O] L N
0e0 2,
an Muut yritykset,

Jarjestot

Kansalliset ja f.\ Asiakkaat
kansainvaliset C

- g
tukipalvelut

Palveluntarjoajat

Alueelliset

Innovaatiotoiminta

Tutkimusresurssit kehitystydssa

Opiskelijoiden ja
tutkimuslaitosten ideoiden
kaupallistaminen

Pilotointiymparistot

Aitoihin ongelmiin perustuva
innovaatiotoiminta

Innovaatioiden kehittaminen
oikeissa ymparistoissa

Early adapter -mahdollisuudet

Kehittamistyo kayttaja- ja
asiakasrajapinnassa
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EKOSYSTEEMIN OSALLISTAMINEN THVISTETTYNA

Lapland Startup Hub mahdollistaa ekosysteemin osallistumisen viestintdan kun se:
* tekee osallistumisesta helppoa

* kertoo selkedsti miksi osallistua

* Aktivoi ja kannustaa ottamaan omistajuutta Hubista

* rakentaa yhteisen tarinan, jossa jasenilla on rooli

* tuo esiin ekosysteemin arvon ja merkityksellisyyden

* tarjoaa valmiit tyodkalut ja koordinaation

* nayttaa jatkuvasti vaikutuksia ja tuloksia

Lapland
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BRANDIN KOHTAAMISPISTEET

Hautomon jasenet

Ekosysteemistrategia Ekosysteemin jasenet

Brandistrategia

Sisainen markkinointi Brandikirja

Viestintastrategia
Ulkoinen markkinointi Digimarkkinointi Verkkosivut

Mainonta

Tapahtumamarkkinointi Blogi

Popup-tilaisuudet

Uutiskirjeet

Ekosysteemin jasenet Infograafit

Toimitilat

Opasteet

Muut materiaalit Kayntikortit Kyltit

Julisteet

Tilasuunnittelu

Power Point -esittely

Lapland
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KANAVAT - KAYTTO

KORKEAKOULUVIESTINNAN KANAVAT

Mitéa:

* Opiskelija ja henkilokuntaviestinta

+ Tarkasti kohdennettua viestintéa - tavoittavuus kasvaa

« Sisaiset kanavat - helppous, suora tavoittavuus

* Ajankohtaisviestinta - tapahtumat, hautomokierrokset,
bootcamp

* Laajempaa informaation jakamista

* Uutisointi ja tiedottaminen - LUC nakyvyys

* Arkiviestinta ja nakyvyys

Tarkoitus:

» Aktiivinen lasnaolo

* Kohderyhméakohtaisen viestin valittdminen

* Informatiivisuus (suora ja kattava tieto)

* Innostaminen, rohkaisu, rentous, lahestyttavyys

* Nékyminen arjessa (email, infonaytoét, tuudo)

* Tiedon ja ymmarryksen leviaminen organisaation sisalla hubin
roolista — hankeyhteistyo, kehittamisympéaristot, yksikkdrajat

* Olemassaolon tarkoitus ja perustelu

Huomioitavaa:
» Pidettava huoli, ettei viestinta siilouta toimintaa
* Monikanavainen viestinta

MUUT KANAVAT

Mita:

Vuorovaikuttaminen ekosysteemin kanssa
Osallistuminen verkostossa tapahtuviin kokouksiin,
seminaareihin ja tapahtumiin
Suoraviestinta ekosysteemin kohdennetuille jasenille aina
kontekstista riippuen - henkilékohtaisuus, vaikuttavuus

* Osallistaminen toimintaan, kehittdmistydhon
Vuorovaikutus ja yhteistydé muiden alueiden startup-
toimijoiden kanssa - muiden tapahtumien ja tilaisuuksien
jakaminen, KV-yhteistyo,

Tarkoitus:

Brandin rakentaminen, ndkyminen, jalkauttaminen
Henkildkohtaisuus, saavutettavuus

Kiinnostus muiden ekosysteemin toimijoiden toimintaa
kohtaan - vastavuoroisuus, vuorovaikutus, me-henkisyys
Saavutettavuus hautomon yrittgjille - laajemmista
mahdollisuuksista viestiminen

Omistajuuden jakaminen

Tiedon orgaaninen levittdminen lasnaolon ja
vuorovaikutuksen kautta.

Huomioitavaa:

Mahdollisuus aloittaa uutiskirjeen tuottaminen

Lapland
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NETTISIVUOSIOT

ETUSIVU - HOME

* Tervetuloa Lapland Startup Hubin sivuille

* Toiminnot — Mika startup hub, Hautomo, Ekosysteemi
* Tapahtumat - Ajankohtainen tapahtumalistaus

* Blogi (tulossa) - Viimeisimmat blogipostaukset

+ Seuraa meita - vakio CTA palkki kaikille sivuille

MEISTA

* Mika Startup Hub

* Hankkeesta

* Hautomosta (linkkaus hautomo & Bootcamp -alasivu)
* Ekosysteemista (Lista mahd.:Ekosysteemi ja verkosto)
*  Kehittdmisymparistot. Paivittyva lista ja linkit

* Julkiset tydkalut ja kasikirjat

BLOGI

* Ajankohtaiset uutiset ja blogikirjoitukset

* Mahdollisuus hyédyntaa ekosysteemista tulevaa
tietoa - ajankohtaista startup-maailmalla, jasenten
blogikirjoitukset.

*  Muyo6s jaettavaksi ulospéin — esim. Linkedin

HAUTOMO & BOOTCAMP

* Mik& Hautomo, mika Bootcamp

* Ajankohtaista: "Haku kdynnissé, hautomo kaynnissa,
seuraava hautomo alkaa..”

* Miten hautomo toimii? Prosessi, hakeminen, sisallot

* Linkki tydkaluinin (meistéa -osio)

TAPAHTUMAT

Tulevat tapahtumat (listaus)

* Tapahtumasivut (projektisivut painikkeiden takana)

* Tapahtumavinkit (ekosysteemin tulevat tapahtumat)
* Menneet tapahtumat (mitd on tehty)

YHTEYSTIEDOT

* Lapland Startup Hub toimipiste (Lapin AMK)
* Kehen otan yhteyttéd hautomoa koskevissa asioissa?
*  Miten haen mukaan hautomoon (linkki hautomoon)

*  “Tilaa uutiskirje?”

Lapland
StartupHub
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SISALLON LAATU (80/20) = (70/30)

INFORMATIIVINEN SISALTO (80 (> 70))

Tuotettujen sisaltojen paapaino on informatiivinen.

"Arkiviestintag”
» Ajankohtaista, tiedottavaa, helppoa, aktiivista

Kertoo Hubin perustoiminnoista ja olemassaolon
tarkoituksesta

Nimensa mukaisesti levittaa tarpeellista informaatiota,
jotta halutut kohderyhmat Ioytavat toiminnan piiriin

Informatiivinen sisalto vakiinnuttaa Lapland Startup
Hubin brandia niin, etta sen avulla lisataan brandin ja
sen ilmeen tunnistettavuutta ja tunnettuuttaja
ymmarrysta siihen ja miksi olemme olemassa.

LAADULLINEN SISALTO (20 (= 30))

» Laadullista sisallontuotantoa tehdaan osana toimintaa
resurssien sallimalla tavalla ja sen roolia voidaan
tulevaisuudessa kasvattaa mahdollisuuksien mukaan.

* Toisin kuin informatiivista sisaltoa, sita voidaan
kuitenkin tuottaa hyodyntamalla myos ulkoisia
resursseja ja ekosysteemin jasenia.

» “Hitaampaa” ja pitkakestoisempaa tietoa.

* Laadullista sisaltoa voidaan hyodyntaa brandin
rakentamisessa eri tavalla, kuin informatiivista sisaltoa.
*  Aseman vakiinnuttaminen startup-tiedonja -
ekosysteemin keskittymana.
»  Mielikuvien rakentaminen, asiantuntijuuden ja
tyokalujen konkretisoiminen, innostaminen ja
rohkaisu, syvaluotaavampaa sisalto kiinnostuneille

» Lisaamalla enemman laadullista sisaltoa osaksi Hubin
viestintaa, voidaan rakentaa ja luoda sille haluttua
asemaa osana ekosysteemia.

Lapland
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MATERIAALIESIMERKIT

DIGI

Somepohjat

* Instagram, Linkedin, Facebook
* Feed, Story

* Reels
Sahkoépostiviestipohjat
Powerpoint-pohjat

Nettisivut

Tiivistetty materiaalipankki partnereille jaettavaksi

Mahdolliset

* Video Lapland Startup Hubin perustoiminnan
esittelyyn

* Kuvapankki, logot ym. materiaalit medialle
ladattavaksi verkkosivuille

PRINTTI

* Julisteet, esitteet Lapland Startup Hubin
perustoiminnan esittelyyn

* Julisteet, esitteet yksittaisille tapahtumille

« Poytakolmiot

* Roll-up
Mahdolliset

« Kayntikortit
» Tarrat

* Merch (Vaatteet, kassit, haalarimerkit, kynat,
vihot, sukat, karkit..)

Lapland
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BRANDIMATERIAALIEN PERUSKAYTTO

MATERIAALIPAKETTI SISALTAA: PERUSTIEDQT ILMEEN KAYTOSTA

* Perusvarimaailma vihreéa

Fontti-tiedostot «  Pinkki-violetti varimaailma tapahtumakayttdon

Logovariaatiot

Merkki

Gradient-taustaelementti

Gradient graafinen elementti (merkki variaatio)

« Varillinen logo valkoisilla pohijilla, valkoinen logo
tummilla pohjilla, musta logo vaaleampien varien
kanssa ja MV-kaytossa.

* Varmista riittava kontrasti, jotta luettavuus

sailyy

Tapahtumakayttoon tarkoitettu varivariaatio
(pinkki-violettiilme, logo, gradient tausta, merkki)

Hoyryn Brand book siséaltaa tietoa
 Logojen oikeaoppinen kayttd

« Fonttimé&aritelméat ja niiden kayttd

* Brandin variméaarittelyn ja lisavarit

* Esimerkkeja brandi-ilmeen kaytosta

Tyostopohjia mahdollisiin tulevaisuuden
kehittdmistarpeisiin (Adobe illustrator)
Juliste pohja (Adobe illustrator)
Kayntikorttipohja (Adobe lllustrator)

Brand Book

Lapland
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MARKKINOINNIN VUOSIKELLO

A) Saannolliset toistuvat sisallot
Somepostaukset (IG, LinkedIn)
Tapahtumapaivitykset ja kutsut

Uutiskirje

Blogipostaukset (esim. Kerran kuukaudessa)
* Lapland Startup Hub, omat blogit

* Ekosysteeminjasenilta

e Startup-tarinat ("hautomolaisten tarinat”)
Tiedon jaymmarryksen lisaaminen

* Mika startup?

* Tyokalut, kehittaminen, tukiverkostot

* Rahoitus, myynti, markkinointi, pitchaaminen

B) Kampanijat ja teemat

Hautomon hakukampanja

Bootcampien ja pitch-tapahtumien markkinointi
Rekrytointikampanijat (esim. harjoittelijat)

Kansainvalisten opiskelijoiden kampanjointi (esim. lukukausien alut)

C) Tapahtumat ja aktiviteetit

Info- ja rekrytilaisuudet kampuksilla

Messut, seminaarit, hackathonit

Ekosysteemin tilaisuudet, pyorean poydan keskustelut
Koulutukset, tyopajat ja hautomon sisdiset sparraukset
Osallistuminen ekosysteemin tapahtumiin
Opiskelijatapahtumayhteistyo

D) Strategiset julkaisut

Startup ja alumniesittelyt

Ekosysteemin jasenten esittelyt (esim. mentorit, asiantuntijat)
Rahoituskierrosten onnistumistarinat

Hautomon vuosiraportti / vuosikatsaus / Vaikuttavuuskooste

E) Ekosysteemin yhteistyoikkunat

Korkeakoulujen lukuvuoden rytmi (orientaatiot, periodit)
Harjoittelijaksi Hubiin

Rahoitushaut ja mahdollisuudet (BF, EU, alueelliset rahoitukset)
Kansainvaliset tapahtumat (Slush, PBP, Kirkenes, Tromso)

Lapland
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MARKKINOINNIN VUOSIKELLO - KEVAT

Bootcamp - Pizzaa ja Bisnesta
Opiskelijayhteistyd — Tapahtuma, ES-toiminta

Startup Hautomo 8.2 - Jatkosparraus

KEVAT 2026

Asiantuntijainfot
Ekosysteemi — Yhteistyon tiivistaminen

Syksyn valmistelu - Bootcamp, Hautomo, ABM

Perustoimintojen ja tapahtumatoiminnan ohessa hubin, hautomon, ekosysteemin,
rahoitusinstrumenttien ja verkostoyhteistyon toimintaa kehitetaan jatkuvasti eteenpain

yhteisty0ssa ekosysteemin jasenten kanssa.
Lapland
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MARKKINOINNIN VUOSIKELLO - SYKSY

Ekosysteemin toiminta (4-6 organisaatiota 10-20h)

Bootcamp - Pizzaa ja Bisnesta

Startup Hautomo 4.0
SYKSY 2026

Asiantuntijainfot

Arctic Bright Minds

Vuosi 2027 suunnittelu - Accelerate

Perustoimintojen ja tapahtumatoiminnan ohessa hubin, hautomon, ekosysteemin,
rahoitusinstrumenttien ja verkostoyhteistyon toimintaa kehitetaan jatkuvasti eteenpain

yhteisty0ssa ekosysteemin jasenten kanssa.
Lapland
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AVUUS ja saavuttavuus




VAIKUTTAVUUDEN MITTARIT - LSH

MITTARI

Branditunnettuus

Yhteisollisyyden
kokemus

Brandin vetovoima

Brandin vaikutus
toimintaan

Visuaalisen ilmeen
tunnistettavuus

Ekosysteemin
sitoutuneisuus

MITA MITATAAN

Kuinka moni tunnistaa brandin
(Lapissa/valtakunnallisesti)

Osallistujien tunne
kuulumisesta yhteis66n

Kuinka houkutteleva
hautomo on kohderyhmalle

Onko brandi tukenut startupin
syntymistéa tai kasuva

Brandi-ilmeen ndkyminen
eri kanavissa ja sen
muistettavuus

Ekosysteemin
sitoutuneisuus ja aktiivisuus
osana toimintaa

MITEN MITATAAN

Kyselyt, some-analytiikka

NPS-kysely hautomon
osallistujilta

Hakemusten méara ja laatu

Seurantahaastattelut,
esimerkki-caset

Visuaalinen auditointi,
kayttajatestaukset

Kumppanuuksien maara
Toteutettujen yhteistyo-
toimintojen méaara ja laatu

TAVOITE

+50% vuodessa

NPS > 60

Tasainen vuosittainen kasvu

Min. & vahvaa referenssia
vuodessa

80% tunnistaa logon 12kk
lanseerauksen jalkeen

4-6 sitoutunutta organisaatiota (10-20h)
5-10 yhteistyotilaisuutta / kausi

Lapland
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